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EXPONOR RECEBE EXPOCOSMETICA 2014

Setor da cosmeética e similares fatura 900 mllhoes de euros

O setor da cosmética e afins
regista um volume de negécios
estimado em 900 milhoes

de euros em Portugal. O
crescimento anual ronda os
3%. As atividades ligadas

a saloes de cabeleireiro e
institutos de beleza assumem o
maior peso na cadeia de valor,
representando 91% do niimero
total de empresas, 78% do
emprego ¢ 43% do VAB.
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A Exponor recebe de 10 a 12 de maio a
Expocosmética 2014. O Palco de Cabelos
da Pluricosmética e a “Clinica do Futuro”
com as principais tendéncias da esténa e
bem-estar sao al

quais as exportagbes jd gozam de a.lguma

ritmos de aceitagao ‘muito interessantes
dos nossos pmdums de cosmética (tendo

as exportagoes crescido a ritmos a rondar
os 50%/ano).”

Expocosmética lanca
a “Clinica do Futuro”

A edigio de 2014 da Expocosmética, a
maior feira ibérica do setor que arranca
jé este fim-de-semana, na Exponor, tem
como novidade central a “Clinica do Fu-
turo”, um exercicio simulado do que po-
derd ser uma unidade clinica virada para o
futuro, mas que o presente j4 permite.

Revigorada e adaptada a0 mais atual con-
ceito de estética e qualidade de vida, a Fei-
ra Internacional de Cosmética, Estética e
Cabelo reservou uma drea de cerca de 150
m2 onde os visitantes terdo ao seu dispor
uma estrutura clinica montada com as
valéncias mais representativas (rece(;ao,

gabi de t e
dero assistir a d gio das mais

“Mais de 50% das vendas de produ(os
de

P
recentes técnicas, produtos, tecnologias ¢
déncias na drea da alta estética. Terdo

para os d inalizand

uma vincada orientagdo exportadora por
parte dos empresdrios do setor”, afirma a
“Vida Econémica” Carla Maia, diretora da
Espocosmética.

Registe-se que, no perfodo compreendi-
do entre 2004 e 2012, as exportagoes de
cosméticos com origem em Portugal re-
gistaram um crescimento médio anual de
11%.

Ainda segundo Carla Maia, “vislum-
bram-se oportunidades para a cosmét-

ca portuguesa em mercados tdo dfspares
como Russia, Irlanda, Japao e México, pa-
fses onde as nossas

bém acesso a di workshops e
palestras sobre os mais variados temas na
drea da’estérica, beleza, qualidade de vida
e bem-estar.

Voltada também para as dreas da investi-
8aga0 ¢ da pritica profissionalizada de alta
qualidade, a clinica vai organizar no seu
auditério diversos eventos, entre os quais
surge outra novidade da Expocosmética:
o l ° Congresso Clcmiﬁic;r de Estérica.
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“Mais de 50%, das vendas de produtos d

externos”, afirma Carla Maia

em cabelos regressam também aos palcos

da feira e apresentardo tendéncias, com

gnndes shows, com ca.bclclrclms dc reno-
3 > A

cing Hair A ¢do de Jovens Cabeleirei
ros” e “Non Stop by ACP (Associagao dos
Cabeleireiros de Portugal)”, bem como os

de dads 255 v o
inovagio com aplicagao pr{nca garante
Carla Maia.

Paralel

1 feira irdo decorrer vérios

taxas de crescimento médio anual s superio-
res a 100%, entre 2004 e 2012”.
“Holanda e Polénia, sendo mercados nos

dmﬁlcs de criadores e marcas portuguesas,
tendo como criador convidado desta edi-
30, Nuno Baltazar. As marcas especialista

is e inter
do 1.° Bloggers Event (encontro nacional
de blo%ls do setor), o lznc;amcnm de um

“Full Fashion Look”, Naullym-
pics by Nail Couture ¢ Expocosmética” e

portal
e os hair shows “Hair Emotion by Centro
Artistico Cabeleireiros de Portugal”, “Sun-
deck Collection by Helen Seward”, “Dan-

Maquxlhagem by ANEP (Asseaago Na-
cional do E ” 530 ou-
tras das apostas da tica 2014,
que tem como “madri atriz e modelo

Sofia Ribeiro.



