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Acrise e o luxo

A crise e o luxo interligam-se. Nao obstante o luxo ser uma palavra mal vista, por razdes

de falsa modéstia, uma vez gue agueles gque mais pretendem mostrar gue estdo contra

ele sdo, como de costume, os que mais ostensivamente o praticam

Comummente associado ao consumo insensato, o luxo nunca é visto, por exemplo, como

um bem social da maior importancia. E se ndo o &, entdo que dizer do «desenvolvimento

ncalculaveis de dinheiro e s6 esta ao alcance de alguns. Como se v&, ndo estamos a
falar de Mercedes nem dos muito parisienses sacos-de-mdo Hermes. Estamos a falar de
respirar melhor, beber agua mais limpa, luxos, enfim, a que ndo se poderdo dar os
africanos, os sul-americanos e guase todos os asiaticos, japonese incluidos

Cutro luxo de que n Et"l fala é o «tempos. TeMpO, esse bem precioso e raro gue

permite que se possa pensar e fazer bem. Claro estd que quando d g0 fazer bem quero



dizer fazer com qualidade, fazer de modo a que as coisas fiquem bem-feitas e que
durem. E isso leva-nos, de imediato, a produtos gue, por levarem tempo (muito tempo) a
fazer, tém forcosamente de custar dinheiro. Uma mala «Grace Kellys ou um «foulards da
Hermes, pelo tempo que levaram a ser concebidos e pelo tempo que levam a fazer nao
podem custar, como e dbvio, o que custa uma mala ou um lenco feitos na China ou
noutro qualguer pais asiatico. E, tal como o desenvolvimento sustentavel, também esses
e outros produtos similares sé se encontram ao alcance de alguns.

A sustentabilidade e durabilidade ndo sdo mais do gue puro luxo. Uma e outra, pelo
mundo dimensional em que se inscrevem, tém muito de qualidade, de tempo e de
sonho. Quanto aos objetos, a durabilidade serd talvez o aspeto que leva as pessoas a
gastarem mais, até por razdes de economia. Comprar uma mala «Louis Vuitton: acaba
por sair mais barato do gue comprar uma mala feita sabe-se 13 onde, que desaparece ao
fim do primeiro ano de uso.

Evidentemente que se pode ligar o luxo a8 moda e as marcas de luxo que continuam, no
essencial, a ser europeias. O mesmo se pode dizer de tantas outras coisas do dia-a-dia,
as quais ndo damos grande importancia. Por exemplo, ha dias, estando num
restaurante, um amigo com guem jantava dizia-me: «este sitio & caro mas, se virmos
bem as coisas, acaba por ser barato, porgue é amplo e ndo saimos dagui com a roupa a
cheirar a fritos, tem muitos empregados e assim ndo esperamos, nem a comida chega
fria & mesa. Isto, nos tempos que correm, & um verdadeiro privilégiol» Ele tinha razao.
Que contraste com o que se vé por ai, onde, feitas as contas como deve ser, pagamaos
bem mais do gue nos chamados restaurantes de luxo.

A qualidade, de preferéncia alta, independentemente das crises, tem sempre um preco
a pagar. E, se se for bem servido, entdo gue se pague!



