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Setor da cosmética nacional
passaaolado da crise e cresce 3%

@ Procura interna aumenta com
clientes masculinos que querem
parecer mais “competitivos”

@ Exportagbes também somam
crescimento médio anual de 11%

Erika Nunes
erika@dinheirovivo.pt

0 setor da cosmética em
Portugal cresce em média
3% por ano, mesmo em
tempo de crise. Hi mais
clientes, em particular ho-
Imens que querem parecer
mais competitivos com re-
curso estética.

na Exponor que se

retinem, de 10212 -

de maio, as maiores
empresas mun-
diais de cosmética, na maior
feira ibérica do setor. “Lan-
cam-se tendéncias mundiais
e fecham-se negécios, prin-
cipalmente na segunda-fei-
1a, dia reservado aos profis-
sionais - dos quais 3500 sdo
estrangeiros”, garante Carla
Maia, diretora do certame
que jd vai na 20.% edigdo.
AsexportagOes de cosméti-
ca crescem em média 11% ao
ano desde 2004, mas a maio-

ria das empresas opera no
mercado interno, que vale
900 milhdes de euros e cres-
ce em média 3% ao ano. Os
saloes de cabeleireiro e os
institutos de beleza sio 91%
dototal de empresasdosetor.
“Naohi faltade trabalhona
estética”, nota Nazaré Nu-
nes, presidente da Associa-
630 Nacional de Esteticismo
Profissional. Com maisde 40
anos de experiéncia, ja viu
mais crises - “alturas em que
as pessoas usam a estética
como antidepressivo”. Hoje,
“cada vez mais as pessoas
procuram a estética para se
sentirem competitivas no
mercado de trabalho e cada
vezmaishomens”, Antes das
entrevistas de emprego, diz
a profissional, “mais gente
investe naimagem pessoal e
aestéticadd uma ajuda”.
Um alerta, porém: “A des-
regulamentacdo da profissio
criou riscos”, baixando o ni-
velde formagio e aqualidade
de alguns servios que com-

ESTETICA
FUNCIONA
COMO UM
ANTIDEPRESSIVO
TEMPO

DE CRISE

petem a precos impossiveis.
“Esperamos que a Unido Eu-
Topeia crie uma Diretiva que
regule novamente o merca-
do”, diz Nazaré Nunes.

A estética é cada vez mais
acessivel também ao cliente
finale Paulo Teixeira, CEO da

Pluricosmética, soube apro-
veitaratendéncia. “Mudei as
regras, baixando as margens
e tornando os produtos mais
acessiveis”, diz, recordando
oinicio,h 13 anos. Hoje tem
48lojase fatura15,5 milhdes
de euros (2013), estando a

crescer 33,7% no primeiro
trimestre deste ano. “Emvez
de pagar impostos, abro lo-
jas”, explica. Terd um dos
maiores stands na Expocos-
mética, onde manterd a re-
gra: “Bom, bonitoe baratoéo
que toda a gente quer”. ®
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