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Expocosmética aposta no comércio eletrénico
para impulsionar os negocios

Mode - 18 de Margo de 2014 Comenter

DIEEN EEa -

' /) = PARTILHAR
’g&, EXPOCOSMETICA 2014 o T
10-12 MAIO il

Feira intormaciont do

A e

Alavancar um sector que vale j& 900 milhdes de euros e regista um
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crescimento médio anual de trés por cento é o objectivo do portal de
comércio electrénico a langar pela Expocosmética - Feira Internacional
de Cosmética, Estética e Cabelo, que se realiza na Exponor, entre 10 e 12
de Maio, e traz também como novidade a organizagao de um congresso

cientifico direccionado para os profissionais.



Muma altura em que, de acordo com um estudo da «Sigma - Team Consultings, 85 compras
anline representam j& 48 mil milhées de euros em Portugal, o que corresponde a 31 por
cento do PIB nacional, a maior feira ibérica de cosmética avanca com esta nova aposta de
modo a reforgar-se enquanto evento representativo do setore parceiro efetivo das 30 mil
empresas da respetiva cadeia de valor, O estimulo 2 novos negocios através das plataformas
tecnoldgicas de comunicagdo terd impacto no robustecimento do tecido econdmico
portugués, na medidaem que contribuira para a consolidagdo de uma fileira que assegura
quase 53 mil postos de trabalho, geradores de um volume de negacios de 2 mil milhdes de
euros e de um VAB de quase 600 milhdes de euros,

A esta estratégia junta-se a realizacio do 1° Congresso Cientifico de Estética, integrado na
Expocosmética, onde serdo debatidas as tltimas novidades terapéuticas e tecnologicas nos
diversos dominios em que atuam os profissionais do setor.

A feira, que cresce desta vez até aos 7500 metros quadrados de exposigio, estd decidida a
impulsionaro reforgo das empresas do setor, o qual estd em crescimento e apresenta uma
balanga comercial com evolugio muito favoravel do lado das exportagGes. Com efeito,
sendo predominantemente constituido porsaldes de cabeleireiro e institutos de beleza (91
porcento dasempresas, 78 por cento do emprego € 43 por cento do VAB), o setordeve mais
de metade dasvendas de produtos de cosmética aos mercados externos, o que denota uma
vincada orientagSo exportadora.

Entre 2004 € 2012, as exportagies de cosméticos com origem em Portugal assinalaram um
crescimento médio anual de 11 por cento (as importagdes cairam guatro porcenta),
sobretudo para Espanha, Angola e Reino Unido. Existem ainda oportunidades em mercados
tdo dispares como a Rissia, alrlanda, 0 Japdo € o México, todos eles paizes onde as nossas
exportagdes exibiram taxas de crescimento médio anual superiores a 100 porcento no
mesmo perioda.

Holanda e Polonia constituem também mercados em que as nossas exportagdes ja gozam
de alguma representatividade e para onde as exportagdes crescem a um ritmo da ordem dos
50 porcenta/ana.

Além disso, estdo sinalizados potenciais de negocio nos mercados da Europa Ocidental,

América do Norte e Japao, sendo de destacar a crescente procura na Rissia, Chinag, Hong
Kong, Singapura, Brasil, Macau, [ndia, Argentina, Indonésia, Chile, Colémbia, Equador,
Ucrdnia, Cazaquistdo, Peru € Taildndia, entre outros
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